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VENETO — ACQUISTI PREVISTI NEI MESI DI DICEMBRE 2025-FEBBRAIO 2026

VENETO. Nei prossimi mesi di dicembre, gennaio e febbraio pensa
di fare delle spese in...

Abbigliamento, Calzature e accessori = T —————————— 7 (/o
Ristorazione/sagre/eventi enogastronomici I — (7 %o
Benessere e cura della persona e———————— (540/,
Libri —eeeesssssssssssssssssss——— 550/
Utilita e arredi per la casa =———— 49/,
Attivita sportive ed articoli sportivi EEE—— 300/,
Computer/ smartphone/elettronica  ——————— )40/,

Altro s 704
Articoli di lusso ~ =mm G0/
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* Indagine - consumi 2025 - condotta da Confcommercio Veneto e Unioncamere Veneto
di novembre 2025 su un campione di ca 600 persone residenti in Veneto



VENETO — ACQUISTI RISPETTO ALLO SCORSO ANNO

VENETO - Rispetto allo stesso periodo dello scorso anno in quali di queste categorie pensa di spendere
di piu e dove di meno?

Articoli di lusso 59% 3%
Computer/ smartphone/elettronica 52%
Utilita per la casa 53%
Attivita ed articoli sportivi 61%
Viaggi/Vacanze 57%
libri 68%
Abbigliamento, Calzature e accessori 70%
Ristorazione/sagre/eventi enogastronomici 74%
Benessere e cura della persona 73%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Spendero di meno Uguale B Spendero di piu



VENETO — DOVE E COME SI DIVIDERANNO | CONSUMI

Dove effettuera prevalentemente i suoi acquisti? , . .
P G 'aumento dell’inflazione e del costo della

_—j:_ vita sta impattando sulle sue spese?
-~ 33% Online .
— 0 o) o)
‘oo o cent 81% Si  19%NO
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0 . A In periferia 36% : : o
it 67%  Neinegozi fisici 4% Nei suoi acquisti punta prevalentemente...
waly °
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Per classe d’eta: Per classe d’eta:
100% 90% 90% 82%
90% 80%
80% 20% 70%
70% 59% 60% 5304 57% 5900 55%
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ACQUISTI NEL PERIODO DEL BLACK FRIDAY

1 47% fara acquisti durante il periodo del Black Friday...

.. e i143% ha trovato davvero convenienti le offerte del Black Friday.

Fara acquisti durante il periodo del Black Friday?
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VENETO. Nei prossimi mesi di dicembre, gennaio e febbraio quanto pensa di spendere per

VENETO - SALDI
INVERNALI

Viaggi/Vacanze
Computer/ smartphone/elettronica

Articoli di lusso
: VENETO

Utilita per la casa

Ristorazione/sagre/ eventi enogastronomici

217 €
— Abbigliamento, Calzature e accessori
Attivita ed articoli sportivi

183 €
Benessere e cura della persona
Libri

172 €

B Meno di 100€

le seguenti categorie?

1%

1%

s 3, 3% 1%

80% 100%

1 Oltre 1.000€

20% 60%

M 100-500 €

40%
1500 —1.000€

0%



VENETO — INFLAZIONE E AUMENTO DEL COSTO DELLA VITA

Laumento dell’inflazione e del
costo della vita sta impattando Vicenza
sulle sue spese?

Verona

Venezia

Treviso

Rovigo

Padova

Belluno

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mSi ® No



VENETO — VIAGGI E VACANZE

70%
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Quale sara la meta PREFERITA delle vacanze?
43% 47% 50% 50%

38%, 2% CANALI DI PRENOTAZIONE
6% 28

Belluno Padova Rovigo Treviso Venezia Verona Vicenza

mIn Veneto m®Fuori Regione m All'estero Altro
10%

Agenzia
14%

il 390/0 dei veneti

viaggera nel periodo invernale

31%0 in Veneto

539%p fuori regione ma in Italia

' Online
409% all' Estero 76%



VENETO — VIAGGI E VACANZE

Meta preferita in Veneto: Tipologia di alloggio scelta:
Montagna 57% Bed & Breakfast I 32%
Citta d’arte 25% In Hotel I 29%
i i isti P 170

Mare 9% Appartamento in affitto turistico 17%

_ Abitazione personale o di amici/famigliari I 17%
Laghi 5%

Ostello W 3%

Altro 3%

Altro W 2%

0% 10%  20%  30%  40% o %
° ° ° ° 0% 50%  60% 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

'elemento determinante per la scelta dei viaggi/vacanze..

Tranquillita/qualita di vita/relax/ambiente salutare 58%
Esperienze nuove 18%
Cultura 13%
Dinamismo/divertimenti/aggregazione e nuove... 6%
Altro 4%,

Enogastronomia del luogo - 1o

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 3



	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4: VENETO – DOVE E COME SI DIVIDERANNO I CONSUMI 
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6: VENETO - SALDI INVERNALI
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9

