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Enogastronomia e Turismo  

 

Antonello dè Medici 



Ecosistema del tursimo eno-gastronomico 

Filiera Produttiva 

Prodotti del 
territorio 

Tracciabilità 
e qualità 

Filera di Trasformazione 

Industria del 
Food e 

Beverage  

Logistica e 
distribuzione 

Filiera dell’esperienza 

Industria della 
Ristorazione 

Industia dell’Ospitalità 



Valori e 
Passioni 

Prodotti , 
Servizi , 
Esperienze 

Marketing ,  

Communicazione 

Distribuzione 

Destinazioni come Brand 



Marketing della destinazione 

 

Veneto 
Target 
destination 

Additional 
services 

Necessary 
services 

Culture 

Food and  

Beverage 

Hotels  

Events 

Transportations 

Entertainment 

Shopping 

Shows 

Cuisine and  

wine 
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Turismo ed Enogastronomia 

Destinazione Esperienze  Sapori 



Turismo ed Enogastronomia 

Integrazion
e 

• Conoscenza 
prodotti  

• Sviluppo 
Prodotti 

• Product 
Placement              
( Horeca) 

Marketing 

• Food 
Promotions 

• Internaziona
lizzazione 

• Eventi  

• Web 
Marketing 

• Social 
Network  

Esperienze 

• Itinerari del 
Gusto  

• Visite 
Aziende e 
degustazioni 

• Menu’  a 
tema 

• Sponsorizza
zioni eventi  



Dal Made in Italy al Made in Veneto 

 Riconoscere i prodotti : 

Branding 

 Formazione Chefs 

 Collaborazione Chef –

Aziende  : ricette 

 Leva sulla Qualità 

 Ripensare la logistica e la 

catena del fresco 

 Da Fornitori a partners 

 Co -Marketing 

 



NAVIGATING WELLNESS ECO EASY 

CONSIDERED CONSUMPTION CONNECTED LIVING GLOCALIZATION 

DESIGN DEMOCRACY 

Mega Trends  
Impacting Food & Beverage 
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Fornitori 
locali  

Formaggi 
artigianali 

Pasticceria e 
panetteria 

in casa 

Vini della 
regione 

Liquori 
artigianali  

Glocal 

Basso 
contenuto 

di sodio 

Alternative 
allo 

zucchero 

Grassi 
ridotti 

Consumi 

Prodotti 
organici 

Ingredienti 
da 

coltivazioni 
biologiche 

Sostenibilità 

Nuovi Trends 



Prodotti di eccellenza 



 

 

Creazione di Esperienze uniche 

 



Ascoltare i nostri clienti 

ogni turista è un consumatore 

Gusti 

Curiosità Preferenze 



Modello di offerta di qualità 

Stile di 
cucina  

Materie 
prime scelte 

Rotazione 
Menu e 
Menu 

tematici 



Prodotti 

 

Tradizione 

 

Qualità 

 

Visibilità 

 

Diversificazione 

 

 Internazionallità 

 

Co-Marketing 

Eventi  

Ho-Re- Ca 

 

GDO 

Differenziazione 

Logistica fresco 

 

Collaborazione 

F 

M 
O 

D 

Creare un 

nuovo 

modello 



Risorse   

Investimenti 

Infrastrutture 

Risorse 
Umane 

   
Tecnologia 

Sono necessarie Risorse 

economiche ma soprattutto 

umane per sostenere il 

modello e renderlo 

esportabile e replicabile 



Sapori e Idee 
Scuola Alta Cucina Veneto 

Nuovo modello di Cucina da esportare 
nel mondo    

Nuovo modello di impresa nella filiera  

eno-gasrtonomica 

Partnership 

Formazione 

Talenti Mercato 
Prodotti 

Tecnologie 

Processi  

 

Mercato
Hotels 

Ristoranti 

Catering 

Media 

 



Obiettivi 

Sviluppare un nuovo modello di 
Cucina e di Ospitalità da esportare 
nel mondo 

Costruire una vetrina dell’eccellenza 
della tecnologia e dei prodotti del 
territorio 

Sviluppo di partnership con 
alta produzione e sistema 
agro alimentare regionale 

Sviluppo di partnerships con 
soggetti internazionali  della cultura 
e del business eno gastronomico ed 
Hospitality 



Scenario 

Partners 
Istituzionali 

 

 

• Regione Veneto 

• Confindustria 
Veneto 

• Camera  
Commercio 

Icone 

 

 

Venezia 

Il territorio 
Veneto 

Chefs stellati 
Veneto 

Hotels e Ristoranti 
top 

 

Advisors  

 

Master F&B SDA  

Ca’ Foscari 

CUOA 

Federturismo 
Confidnustria  

Veneto 

 

Partners ?  

• Elettrolux 

• S.Benedetto 

• Consorzi Docg 
e Dop  

• Bauli  

• Umana 

• Zignago 

• Masi 

• Allegrini 



Finalità 

Eccellenza 

• Valorizzare e promuovere l’eccellenza eno gastronomica 
del Veneto e dell’Italia a livello europeo ed internazionale 

Branding 

• Rafforzamento brand Venezia e Veneto su scala 
internazionale e con attributi specifici e non generici legati 
alla realtà produttiva ed alle competenze del territorio 

Integrazione 

• Integrazione di elementi di alta formazione , tecnologia 
d’eccellenza, tradizione ed innovazione nel F&B , 
promozione turistica integrata  



Integrazione sistema 

Scuola Alta Cucina Veneto 

Investitori  

Business 
Schools  

Università 

 

Confindustria 
Imprese 

 

Chefs   

Media  

Camera 
Commercio 

Regione 
Veneto 



Percorso 

Accordo di programma 

Regione Veneto e 
Unioncamere  

Su Proposta 
Federturismo VENETO 

Studio di  fattibilità 

Progetto didattico 

Benchmark 
internazionale 

Identificazione spazio 
dedicato e masterplan  

Busines Plan 

Definizione partners 

Costituzione Struttura 
ed agibilità 

Definizione corsi e  
presentazione  media  

Road show nazionale  
ed internazionale per 

attrarre stuidenti 



 

 

 

 

Scuola Alta Cucina Italiana Veneto 
progettualità e studio fattibilità 

• Definizione modello 

• Struttura normativa 
ed agibilità 

Piano dei conti 

ed investimenti 

• Selezione del luogo 
target in base a 
disponibilità 
investitori 

• Masterplan  

Definizione  spazi 
e logistica • Progetto formativo 

e partnership con 
Scuole Internazionali 

• Selezione Top Chefs 
di riferimento  

Target di studenti  

 



Contenuti didattici e formativi ( esempio ) 

Cibo 

• Tecnologia delle preparazioni alimentari 

• Processi di cottura e conservazione 

• Cucina creativa e food design 

Cultura 

• Storia  del cibo e delle tradizioni eno gastronomiche 

• Principi  di nutrizionistica e  alimentazione  

• Giornalismo  e media enogastronomia  

Economia 

• Concept building e strategia di posizionamento 

• Marketing della ristorazione ( pricing- Value for money) 

• Menu Engineering 

• Distribuzione prodotti e  internazionalizzazione 

• Purchasing e procurement  

• Comunicazione : WEB-Social Networks-PR 
 



Immagina…….. 


