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Approccio “trasparente”

Piu del 60% delle piccole imprese manifatturiere e del
commercio dichiarano di adottare modalita trasparen ti di
gestione e controllo aziendale

Modelli “sostenibili”...

Piu del 60% delle piccole imprese manifatturiere e del
commercio adottano sistemi di contenimento dei cons umi
di acqua, energia, emissioni

...Mma poco innovativi

Il 50% delle piccole imprese manifatturiere e delc  ommercio
non perseguono obiettivi di “innovazione sostenibil e”,
neanche in partnership o su richiesta dei fornitori . Le altre

non rispondono
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Riduzione della poverta, dell’esclusione sociale e promozione
dell’innovazione sociale

Azione 9.1.5
Promozione di progetti

e di partenariati tra pubblico, privato
e privato sociale finalizzati
allinnovazione sociale , alla
responsabilita sociale di impresa

e allo sviluppo del welfare
community

Azione 9.1.6

Promozione dell'inclusione sociale
da realizzarsi nell’lambito della
responsabilita sociale d'impresa
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Promozione della RSI
in un’utti..pu di
inclusione sociale

Promozione
dell'imprenditorialita
sociale e

dell'integrazione

Priorita

-

c0stenere I'innovazione, gli
interuenti e le pratiche di RSI
1pacidi attivare

ione nel territoro




Sostenere nuovi strumenti di

1. GOVERNANCE Wiaakias ed

Promuovere I'elaborazione di

DELL'IMPRESA ¥t per itegrare la RSI nella

strategia aziendale

Promuovere

INTTIN, poliche o pratche
CLIENTI, sostenibili

Sostenere

CATENA DI iniziative di
LU dialogo e

trasparenza

3. AMBIENTE Sostenere la razionalizzazione delle
\ YL\ risorse e riduzione inquinamento

AV 4:(J/ N2 Sviluppare il senso di responsabilita
EMISSIONI nella scelta di stili di vita eco-

compatibili

Promuovere lo sviluppo del

4. TERRITORIO capitale sociale e di interazioni
(00] 10\ costruttive con gli attori del
LO(ALE territorio




ATTIVITA'

@ @ . ,
\Q’

FORMAZIONE ACCOMPAGNAMENTO BORSE DI RICERCA

.-
.-
@

BORSE DI STUDIO MOBILITA VISITE STlEJRBO E

FORMATIVA VISITEAZI
PROFESSIONALE

AL



?@’- BORSE DI RICERCA

POSSONO ESSERE PREVISTE BORSE DI RICERCA PER LA REALIZZAZIONE DI

RICERCHE FINALIZZATE A:
’ Inteﬁraregli indicatori attuali || |- Ideare e sperimentare sul cal_nﬁo_
-~ KPIRS e quelli economici- | nuovi modelli, strumenti e pratiche in :
finanziari rado di accrescere il contributo =
(ambito 1- GOVERNANCE = della RSI (ambito 2- FILIERA, CLIENTI, = =
DELL'IMPRESA). | |:  CATENADI FORNITURA, ambito 3- = :
3 A |- AMBIENTE NATURALE, ENERGIAED
EMISSIONI e ambito 4- TERRITORIOE -
COMUNITA" LOCALE)

L ")

~ PREMIO PER LE

. MIGLIORI BORSE
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AL TERMINE: realizzazione di un prodotto che
illustri e racconti il percorso svolto.

un uNICo | | S S,
PROGETTD R Selezione delle imprese PIU- e delle imprese TOP

Elenco delle imprese piu virtuose e significative
VALENZA per ciascuna delle province venete

REGIONALE
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AMBITO 1 499.024,79
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Totale complessivo 4.977.417,85






