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PIATTAFORME PER OSPITARE DATI

Q MOBILITA E GEOLOCALIZZAZIONE

VEICOLI E ATTREZZATURE CONNESSE/(

B SISTEMI ICT SU CLOUD
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MIGLIORARE
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IL LAVORO
INTELLETTUALE

AUMENTARE
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IMPORTANTE NELLE FASI
INIZIALI DELLA FILIERA

PRINCIPALI PROMOTORI
SONO | DISTRIBUTORI

AIUTA A TROVARE OPPORTUNITA
COMMERCIALI E DI MARKETING

RENDE PIU EFFICIENTI |
PROCESSI| DI SUPPLY CHAIN

SICUREZZA ALIMENTARE

OBIETTIVI DI SOSTENIBILITA
AMBIENTALE E SOCIALE

CONTRASTO ALLA
CONTRAFFAZIONE
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MAGGIORE INTERESSE
DEI CONSUMATORI NELLE
PROTEINE ALTERNATIVE

PROBLEMI LEGATI

PROBLEMI LEGATI
ALL'AMBIENTE

ALLA SALUTE

Total product release B Vegan and no animal ingredients  ® Dairy free 8 Vegetarian

New product release with relevant protein claim
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AZIENDE CON SOCIAL MEDIA
TECH-INNOVATIVE MARKETING

MIGLIORARE L'ESPERIENZA
E CONVINCERE NUOVI
CONSUMATORI



